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CINQUANTE ACTIONS
DOUR ORGANISER
)ES ECO-EVENEMENTS

Eau du bassin Caennais, le SYVEDAC, la Communauté urbaine Caen la mer
et la ville de Caen vous accompagnent dans vos démarches.

EAU

6\ puBASSIN
CAENNAIS

VOTRE SERVICE PUBLIC DE L’EAU

Eau du bassin caennais est un syndicat mixte de
production et de distribution d'eau potable de
la région de Caen. Le syndicat a pour missions
principales : de produire durablement une eau
de qualité , de distribuer et promouvoir une eau
saine pour plus de 330 000 habitants, sur une
centaine de communes.

C

Caenlamer

NORMANDIE
COMMUNAUTE URBAINE

Communauté urbaine de 50 communes (plus
de 270 000 habitants), Caen la mer porte des
projets d'intérét général qui touchent le déve-
loppement économique et I'emploi, I'aménage-
ment du territoire, les déplacements dont les
transports en commun, I'habitat, le dévelop-
pement durable (dont la collecte des déchets
notamment), la gestion de l'eau (eaux usées
et eaux pluviales) la culture, le sport et le tou-
risme.

\: SYndicat pour la Valorisation et UElimination
des Déchets de [Agglomération Caennaise

Le SYVEDAC (Syndicat pour la Valorisation et I'Elimi-
nation des Déchets de FAgglomération Caennaise)
exerce une mission de service public : le traitement
et la valorisation des déchets ménagers et assimilés
pour plus de 330 000 habitants. Pour contribuer a
une gestion exemplaire des déchets, le SYVEDACagit
en faveur de [€conomie dirculaire, de la réduction et
du tri des déchets avec une démarche de prévention.
Acteur responsable, il allie performance industrielle,
innovation et exemplarité environnementale pour
mener sa mission de service public.

CAENA

NORMANDIE

Caen, ville centre de la communauté urbaine
Caen la mer, compte 106 538 habitants. Elle s'in-
vestit dans des projets qui visent a développer
une politique respectueuse de I'environnement
et du cadre de vie des caennais. Elle propose des
actions en faveur du développement durable
qui contribuent a dynamiser le territoire : mobi-
lités douces, biodiversité, santé et prévention
des risques, actions sociales, accessibilité, sen-
sibilisation des jeunes au travers de I'éducation,
offre sportive et culturelle.
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POUR BIEN
COMMENCER..

Vous organisez un évenement et souhaitez vous engager ou
intensifier une démarche écoresponsable ? Bravo !

En vous proposant des axes et des méthodes, ce guide pratique va vous
aider a concrétiser une approche environnementale, sociale et durable.

Votre objectif premier : laisser une empreinte écologique la plus légeére
possible aprés I'événement.

Nos fiches actions, réparties en douze thématiques, assorties de contacts
utiles, vont vous guider.

La liste des actions et des contacts n'est pas exhaustive et pourra s'enrichir
au fil des retours d'expérience.
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DEUX QUESTIONS PREALABLES
A SE POSER PAR RAPPORT A VOTRE PROJET

/—C 1. Ou en étes-vous ?)

« Si votre événement n'est pas nouveau, demandez-vous quels ont été ses
impacts par le passé ?

* Quelles actions ont déja été menées en matiére de développement durable ?
Etes-vous déja impliqués en faveur de la solidarité et de la citoyenneté locale ?
Est-il possible d'aller plus loin ?...

« Ce petit état des lieux facilitera le choix de vos actions.

« Le questionnaire inclus dans ce guide vous aidera a identifier les points sur

lesquels vous pourriez travailler.
—

Plus d'infos :
page 70, Fiche pratique "0 en étes vous?"

/—(2. Quelles actions choisir ?)

« Pour bien vous approprier la démarche, il est important de la concrétiser le plus
amont possible, en déterminant une premiére série d'actions.

« Ce choix pourra se faire en fonction :

- de la nature de I'événement;

- de I'impact environnemental visé (cibler d'abord I'impact le plus important) ;

- de la faisabilité de l'action ;

- de la portée de I'action en termes de sensibilisation ;

- des moyens humains nécessaires ;

- du coit éventuel de I'action ;

- de votre motivation sur un théme particulier.
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PREPARER
CEVALUATION
JE VOS ACTIONS

Unevraie démarche responsable passe par'objectif d'amélioration continue.
Pour inscrire votre évenement dans une dynamique de progression, il est
conseillé d'évaluer vos actions. En définissant des indicateurs en amont,
vous pourrez collecter des informations indispensables a votre bilan.

AUTO EVALUATION DE L'EVENEMENT

[reT— Manifestation,

Plus d'infos :
Page 72 Fiche pratique "Auto-évaluation”
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DOUZE THEMATIQUES,
CINOUANTE ACTIONS

Quelques actions peuvent vous suffire a faire entrer votre manifestation dans
une dimension écoresponsable. En fonction de vos objectifs, ce guide vous
permet de choisir vos actions parmi celles proposées. Dans leur mise en ceuvre,
vous pourrez étre conseillés ou aidés par des structures ressources, ou des
contacts locaux. Ce guide vous propose 50 actions accessibles et maitrisables,
classées selon les thématiques ci-dessous.

Le choix d'un site L'accessibilité
adapté : p.10 &/ garantie: p45

Les achats
responsables : p.51

La communication ciblée
et dématérialisée : p.13

L'adhésion la plus G) la solidarité
@ large possible : p.19 locale : p.59
°, La gestion ~ Le bilan systématique
%) des déchets: p.23 & de la démarche : p.63
La gestion Les labels et logos utiles : p.66
de l'eau : p.31

Autres contacts utils : p.67

La maitrise )
de I'énergie : p.35 Glossaire des

associations: p.68

L'atténuation des

nuisances sonores : p.39 Fiche pratique

"Ou en étes-vous ?" : p.70

®

I.le transport et ) Fiche pratique
I'hébergement adaptés : p.41 "Auto-évaluation” : p.72
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LE CHOIX :
D'UN SITE ADAPTE

UN LIEU EN COHERENCE AVEC VOTRE DEMARCHE

Vous allez évidemment choisir votre site en fonction de sa
disponibilité, de sa cohérence avec la nature de I'événement et
avec I'affluence estimée. Pourtant, dés cette étape cruciale, vous
pouvez déja inclure la problématique environnementale dans
vos critéres de décision.

Assurez-vous aupres de votre

collectivité que ce site qui vous
plait tellement. ... ne soit pas
classé.



MON OBJECTIF

RESPECTER
CENVIRONNEMENT
JU SITE

Bien s, un état des lieux du site avant et aprés |'événement risque de
s'imposer et vous devrez sans doute prévoir a minima un gros ménage.
Mais la démarche ne serait que partielle sans une sensibilisation au
respect du site choisi pour votre évenement.

Choisissez un site naturel qui ne présente
pas de sensibilité écologique particuliére,

évitez les atteintes a la biodiversité et de lourds
aménagements de protection.

PENSER AUX RIVERAINS

- Informer les habitants a proximité de la manifestation.
- Respecter les propriétés (chemins, clotures, portails, etc.).

- Penser a une signalétique efficace mais discréte, aux normes autorisées
(amovible, enlevée dans les 7 jours, sans peinture, méme effacable).

—

"



Sommaire

UN SITE ECORESPONSABLE

En prenant en compte ces principes, les impacts environnementaux peuvent
étre réduits en amont.

- Eviter les lieux naturels fragiles (Natura 2000, ZNIEF, espaces naturels
sensibles,...).

- Limiter les émissions de gaz a effet de serre, en desservant le site par des
transports en commun.

- Limiter les aménagements en choisissant un site déja équipé.
- Réduire les dépenses énergétiques, en privilégiant des batiments éco-congus.
- Limiter le transport en faisant appel a des ressources locales/proches.

« Penser a un accés a un point d'eau potable, pour réduire I'utilisation d'eau en
bouteille et faciliter le nettoyage.

—
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Liens utiles

DREAL Normandie - Direction Régionale de I'Environnement, de 'Aménagement et du Logement
Site : www.normandie.developpement-durable.gouv.fr

DDTM - Direction départementale des territoires et de la mer
Site : http://www.calvados.gouv.fr/la-direction-departementale-des-territoires-et-de-a1951.html

Le Conservatoire du littoral
Site : www.conservatoire-du-littoral.fr


http://www.normandie.developpement-durable.gouv.fr
http://www.calvados.gouv.fr/la-direction-departementale-des-a1951.html 
http://www.conservatoire-du-littoral.fr

LA COMMUNICATION
CIBLEEET
DEMATERIALISEE

PROMOUVOIR "PROPREMENT" L'EVENEMENT

Bois, eau, encres et solvants, transport...

Le cycle du papier peut avoir un impact environnemental
négatif. Pour en limiter les effets, anticiper vous permettra
d'obtenir des résultats concrets.

Ay

,
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Trois objectifs a garder en téte :

« Limiter au maximum les supports papiers

« Privilégier Internet et les médias locaux
(presse, radio, télévision)

- Réaliser des supports de communication
réutilisables



MON OBJECTIF

CONSOMMER
MOINS DE PAPIER

Oui le papier se recycle mais a quel prix ? Transport et procédés sont trés
consommateurs d'eau et de polluants. Pour fabriquer 1 kg de papier, il
faut en moyenne 500 litres d'eau. Alors quelles sont les alternatives ?

LIMITER LE PAPIER

- Estimer avant I'événement les quantités de tracts et d'affiches réellement
nécessaires.

- Consulter les commercants et institutions sur la quantité d'affiches qu'ils
désirent avant de les imprimer.

- Préférer pour I'impression, un papier recyclé sans pelliculage et inférieur
a90g/m2.

* Inclure la mention : « Ne jetez pas ce document : triez-le pour qu'il puisse
étre recyclé ! ».

- Eviter de distribuer des tracts afin de prévenir tout abandon sur le site de la
manifestation et ses abords.

« Privilégier pendant I'événement, les supports réutilisables (plastifiés, etc.)
et créer des "points infos".

- Pratiquer la mise en page écoresponsable en veillant aux interlignes, aux
formats (pensez au recto-verso), aux longueurs de textes, a la largeur des
marges. ..



OPTIMISER LA MISE EN PAGE
DES DOCUMENTS ELECTRONIOUES

- Penser & une mise en page favorable a la lecture sur écran et sur les
smartphones pour limiter les impressions.

* Mentionner sur le document “N'imprimer que si nécessaire”.

« Réaliser un "format impression”: une version de votre document sur fond
blanc, avec mise en page optimisée et sauts de pages pour éviter lesimpressions
intégrales.

« Pour I'impression d'un document électronique, privilégier le "2 pages par
feuille” (fonction "mise en page"), en plus du recto-verso.

—

- actions

OPTER POUR UNE COMMUNICATION
"DEMATERIALISEE"

« Pour économiser beaucoup de papiers et plastiques, communiquer sur des
supports dématérialisés plutdt que sur papier.

- Coté organisation, privilégier les échanges et retours de documents par mail.
Mettre en ligne les documents non-confidentiels : plan d'acces, fiche d'inscription,
dossier de presse...

- Favoriser une communication digitale (web, réseaux sociaux, newsletters, etc.),
les radios, télévisions et les journaux locaux.




MON OBJECTIF

FAIRE APP
5 FOU
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INISSEURS

PLAIRES®

En questionnant vos prestataires sur la qualité environnementale de leurs
offres, vous allez non seulement guider vos choix mais aussi favoriser des
pratiques éco-responsables au sein de la profession.

CHOISIR SON IMPRIMEUR ET SON PAPIER

« Viser les encres végétales (grandes séries en Offset) ou "HP Latex" et "Mutoh
bio" (petites séries en numérique).

Plus d'infos :
Page 52 : "Intégrer I'environnement dans les achats"

Pour du papier recyclé :

s'assurer qu'il a été fabriqué et re-

cyclé“proprement” (ex : écolabel
officiel ou, a défaut, systeme de

management environnemental

de type IS0 14001 ou EMAS).

- Cibler du papier éco-labellisé : I'éco-label européen ou NF Environnement.

+ Choisir un imprimeur labellisé « Imprim'Vert®», ISO 14001 ou prouvant ses
engagements environnementaux.

Pour du papier vierge : sassurer
que la forét dont il est issu est
gérée durablement (ex : label FSC
ou PEFC) et qu'il a été fabriqué
“proprement” (ex : écolabel

officiel ou, a défaut, systéme de
management environnemental

de 'entreprise de type IS0 14001
ou EMAS).



MON OBJECTIF

VALORISER LA DEMARCHE

Donner de la visibilité a vos actions écoresponsables valorise la manifestation
elle-méme.Apres I'événement, un bilan environnemental de la manifestation
permet aussi d'informer les participants et de sensibiliser un public plus large.

SENSIBILISER LE PUBLIC

+ Valoriser vos engagements dans les supports de communication.

* Intégrer un volet "écoresponsable" sur votre site internet, les réseaux sociaux
etdans la conception du merchandising (labels écoresponsables sur les produits).

- Proposer des objets publicitaires utiles, réutilisables, issus de matériaux
recyclables et non jetables.

« Prévoir des panneaux d'information sur les actions engagées, placés sur des
lieux stratégiques et visibles : entrée, bar, coin repos, restauration...

« Pour inciter les visiteurs a s'impliquer, prévoir un point infos dédié au
développementdurable,enlibre-service ou avecunanimateur. Il peutregrouper
les informations utiles : dispositif de tri, horaires des transports en commun, etc.

+ Mettre en place une signalétique éco-congue, claire et réutilisable chaque
année sur le lieu de la manifestation.

« Communiquer sur le tri.
« Créer une charte de conduite éco-citoyenne pour le public.




MON OBJECTIF

FAIRE SAVOIR
PAR LES MEDIAS

Valeurs humaines et environnementales, tri sélectif, bénévolat... En
communiquantassez tot sur les ingrédients durables de votre événement,
vous pourrez élargir sa visibilité et pourquoi pas intéresser davantage de
partenaires.

MEDIATISER LA DEMARCHE

* Inclure dans vos dossiers de presse, un dossier spécifique présentant
vos actions et si possible vos résultats des années précédentes et vos objectifs
d'amélioration.

+ Ne passeulementciblerles médiaslocaux "généralistes", penseraux supports
spécialistes du développement durable, aux supports de communication
des collectivités, au tissu local (commergants, partenaires, associations).

« Dans tous les cas, rester modeste, sans s'autoproclamer "éco-événement".
Valoriser plutt la volonté d'amélioration continue et d'action.

Contact local
Pour plus d'infos envoyer un mail a : ecoevenement@caenlamer.fr



L'ADHESION LA
PLUS LARGE POSSIBLE

ELARGIR L'AUDIENCE ET LA NOTORIETE

Vos objectifs sont clairs : moins d'impact environnemental,
des critéres sociaux et solidaires dans votre organisation.

Fédérez sur ces principes une large communauté
d'acteurs : bénévoles, festivaliers, artistes, techniciens,
journalistes, partenaires

AY | 7’
""O
~

En interne, chaque acteur doit
bien comprendre la finalité des
actions qui le concernent. Pour
cela, des réunions plus spécifiques
seront nécessaires au sein des
différentes équipes.

|19

Sommaire



MON OBJECTIF

INTEGRER L'EQUIPE
ORGANISATRICE

Pour la réussite de votre programme d'actions responsables, appuyez-
vous sur les différents intervenants et participants amenés a s'impliquer
dans l'organisation ou le déroulement de votre évenement. Comment
bien les sensibiliser, les préparer et les former ? Votre objectif : que chacun
s'approprie la démarche.

FORMER ET SENSIBILISER o
LES DIFFERENTES EQUIPES ET BENEVOLES

+ Des les premiéres réunions d'organisation, présenter votre démarche et amorcer le débat.
+ dentifier un responsable général des actions de développement durable.

- Envisager une "brigade verte" : une équipe en charge du tri des déchets, du nettoyage,
de lasensibilisation, de la collecte. .

-Veiller a ce que toutes les équipes integrent des questionnements communs :
Nos objectifs globaux ? Sur quoi veut-on agir ? Quelles expériences peuvent nous inspirer ?
Quelles réductions d'impacts vise-t-on ?

- Partager les actions envisagées dans les équipes eten débattre, identifier la bonne marche
asuivre pour les déchets, les économies d'énergie, d'eau, etc.

- Présenter la démarche d'amélioration continue.
+ Planifier la mise en place des actions (matériel nécessaire, partenaires, bénévoles. ..)
+ Désigner un(e) coordinateur(trice) "accessibilité".

Plus d'infos :

Pages 46 : "Laccessibilité garantie"



MON OBJECTIF

MOTIVER LES INTERVENANTS
ET PARTENAIRES

Votre ambition écoresponsable est aussi |'occasion pour les intervenants et
les partenaires dfafficher leurs engagements en la matiére. Parler avec eux
des enjeux (planétaires, humains, sociaux, économiques) et des retours en
termes d'image est un bon moyen de les motiver.

Action 10

SENSIBILISER ET INTEGRER
LES INTERVENANTS A LA DEMARCHE

+ Identifier les intervenants a sensibiliser : fournisseurs, commercants partenaires,
artistes, sportifs, associations. ... Les intégrer a la démarche ne fera quapporter plus de
cohérence et une valeur ajoutée au discours.

- Créer une charte "d'éco-responsabilité” impliquant les intervenants
(gestion de I'énergie, eau, déchets...). Elle peut inclure des criteres de
sélection des intervenants. Par exemple, selon I'origine des produits achetés
ou I'engagement écoresponsable des fournisseurs.

- Valoriser les actions écoresponsables des intervenants.
- Solliciter des associations utiles a la sensibilisation.

- Favoriser la présence d'intervenants locaux ou d'artistes aux engagements
écoresponsables : produits locaux, bio, économie sociale et solidaire.

- Faire de |'éco-conception un critére essentiel pour le choix de vos prestataires :
pas de moquette jetable, consommation électrique faible, gestion du tri, etc.

Mutualisez le transport des équipes pré-
sentes sur la manifestation. Par exemple,
pour un toumoi sportif, un seul autocar pour

Plus d'infos : deux équipes d'une méme Zone geogra[zhlque.
Pour un festival, un espace "covoiturage” sur le

site internet pour les bénévoles et intervenants.

—

Page 56 : "Favoriser une éco-conception des stands"

‘21

Sommaire



Sommaire

MON OBJECTIF

SENSIBILISER LE PUBLIC

La maniére dont les visiteurs ou spectateurs se comporteront aura des
conséquences importantes sur le bilan écoresponsable de votre manifestation.
La réussite de vos actions va donc dépendre aussi de I'implication du public.

Action 11

PROPOSER DES ANIMATIONS PERTINENTES

*Imaginer des animations ou des jeux qui sensibiliseront les visiteurs :
basket du tri, quiz avec remises de lots, etc.

- Localiser ces animations sur des lieux bien visibles ou stratégiques.

+ Inviter des associations ou autres structures locales a tenir un stand autour de
themes en rapport avec la démarche et la nature de votre événement (sensibilisation
aux gestes écocitoyens, a I'économie sociale et solidaire, prévention santé, etc.).

—

Contact local
SYVEDAC - SYndicat pour la Valorisation et I'Elimination des Déchets de I'Agglomération Caennaise
Contact : Chargée des événements /02312840 03 / contact@syvedac.org

Eau du bassin caennais
Contact : Animatrice du Cycle de I'eau / 02 14 27 28 44 / dce@caenlamer.fr

Communauté urbaine Caen la mer et Ville de Caen
Direction du développement durable, de la transition énergétique et de la prévention des risques
Contact : Animatrice Développement durable /02 313045 01/ ecoevenement@caenlamer.fr

\__
—
Liens utiles

Le GRAINE Normandie - Voir p.68 : Glossaire des associations

—

Plus d'infos :

Le SYVEDAG, Eau du bassin caennais et Caen la mer sont en mesure de proposer ce type d'animations sur demande.
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LA GESTION
DES DECHETS

UN AXE CENTRAL DE

VOTRE DEMARCHE ECORESPONSABLE

Votre événement va produire beaucoup de déchets. Attention
a ne pas les sous-évaluer. Savoir les traiter sera un axe central
de votre démarche éco-responsable. Une bonne gestion des
déchets marquera positivement les différents partenaires, le
public et les riverains.

LN
:@: Les 3 objectifs a garder en téte :
S

- réduire a la source la quantité de déchets,

- mettre en place le tri sélectif, la collecte et
la valorisation des déchets,

- sensibiliser et informer organisateurs et
public sur le devenir des déchets.



MON OBJECTIF

REDUIRE LES DECHETS -

oy "

»
N

«Le meilleur déchet est celui que I'on ne produit pas ». Assiettes, gobelets,
couverts jetables, souvent a base de plastique, sont une part importante
des déchets générés lors d'une manifestation. Des solutions alternatives
existent pour en réduire la quantité ou les valoriser : vaisselle réutilisable,
biodégradable, recyclable...

9 tonnes
(C'est la quantité de déchets produits par
les 31 000 participants des Courants de

|a Liberté sur 3 jours en 2017. 3 tonnes
d'emballages et déchets biodégradables
ont été valorisées !

ON VOUS PRETE NOS GOBELETS

* Le SYVEDAC dispose de gobelets réutilisables qu'il peut mettre a votre
disposition.

« Pour hénéficier de ce prét gratuit, il suffit de remplir un formulaire de
demande au plus tard 3 semaines avant I'événement. Contacter le SYVEDAC
pour connaitre les conditions de prét et le lieu de retrait des gobelets.

*Pour le reste de la vaisselle, vous pourrez également privilégier
l'utilisation de vaisselle en dur réutilisable. Des offres autres que des
gobelets sont proposées par différents prestataires (cf. entreprises de location).

Plus d'infos :

SYVEDAC (SYndicat pour la Valorisation et I'Elimination des Déchets de I'Agglomération Caennaise)
02 31284003 | contact@syvedac.org

Sommaire
K



Action 12

UTILISER DE LA VAISSELLE
COMPOSTABLE (BIODEGRADABLE)

OU RECYCLABLE

AVANT L'EVENEMENT

- Rechercher un centre de compostage proche de la manifestation. Si aucune
solution de traitement n'existe sur le territoire, ne pas utiliser ce type de vaisselle
et préférer la vaisselle réutilisable ou recyclable !

* Mettre en place un partenariat avec les services compétents pour vous assurer
que les déchets issus de la vaisselle compostable seront acceptés par le centre de
compostage.

- S'assurer de la compostabilité du produit : Norme NF EN 13432.

- Former vos équipes pour qu'elles puissent identifier les déchets compostables.

PENDANT ET APRES L'EVENEMENT

* Prévoir un tri spécifique pour cette vaisselle, avec plusieurs lieux de stockage
identifiés des déchets compostables (endroits stratégiques : buvette, coin
bénévoles, restauration...).

- Evacuer les déchets compostables vers le centre de compostage. Selon les
partenariats engagés, une structure compétente pourra s'en charger.

- Evaluer la quantité (poids et volume). Cette donnée servira pour le bilan.

—

@ Question de bon sens...
S'il n'existe pas de filiere de compostage a proximité. ..

Privilégiez la vaisselle lavable et réutilisable ou la vaisselle
recyclable en carton.

>



MON OBJECTIF

TRIER ET VALORISER
LES DECHETS

Trier les emballages recyclables, c'est assurer leur transformation en
nouveaux objets et économiser les ressources naturelles.

Action 13

ANTICIPER LA GESTION DES DECHETS

Avant I'événement :

- Recenser le type et la quantité de déchets que votre manifestation peut produire.
- Identifier les déchets qui peuvent étre évités.

- Rechercher les filieres de collecte, tri et valorisation adaptées en vous
rapprochant de Caen la mer et du SYVEDAC.

Des encombrants "réutilisables" : donnez une seconde vie a vos déchets de
type “encombrants” (stands, panneaux, mobilier) ils peuvent aussi intéresser une
autre association locale.

Exemple de tableau utile

Type conteneurs
. souhaité

Types de déchets . Espaces - Partie publique | Espaces privé - Partie backstage

Catering, Magasin, Arriére scéne, Loge artiste,
VIP, Presse, Espace partenaire, Espace enfant, Bacroulant,

QHG bénévoles, Postes Bennes ouvertes
de secours, Camping, PC propreté

Bars, Restaurateurs,
Papiers, cartons Stands-Marchandising,
Camping

Catering, Magasin, Arriére scéne, Loge artiste,
VIR, Presse, Espace partenaire, Espace enfant, Bacroulant,

QHG bénévoles, Postes Bennes ouvertes
de secours, Camping, PC propreté

Bars, Restaurateurs, Stands,
Camping,
Entrée dussite

Emballages plastiques recyclables
Canettes, conserves

Bars, Restaurateurs,

Verre Entrée du ite Catering, Loge artiste, VIP, Presse Borne a verre mobile
Matiére compostable 0 Bacroulant,

Bio déchets SRR (atering Déchets verts
Déchets d'Equipements Electriques - Lo .

et Electronques (DEEE) Espace scénique, Arriére scéne Caisse pour DEEE
Autres

i



Action 14

ORGANISER LE TRI
AVANT L'EVENEMENT

Vous avez estimé vos déchets (voir page précédente), et diminué au maximum
la quantité de déchets produits, contactez des structures de collecte et de
traitement pour envisager avec elles la collecte et la valorisation des déchets.

- Créer un partenariat avec une structure compétente en collecte et
traitement des déchets (aide matérielle et/ou humaine). Par exemple,
envisager un prét de matériel de tri auprés de votre collectivité, ou emprunter
des gobelets réutilisables via le SYVEDAC.

- Définir les emplacements des points tri, selon le site, le public, vos moyens
humains et techniques.

- Etablir les codes couleurs de tri, identiques a ceux des foyers
emballages = recyclables = jaune, verre = vert, ordures ménageéres = noir.

+ Mettre en place une signalétique de tri adapté.

- Former vos équipes au tri des déchets lors de réunions de préparation et
lors du montage de votre manifestation (ex : Ou se procurer des bacs, aupres
dequi?...).

Plus d'infos :

Page 20, "Intégrer I'équipe organisatrice”
Page 54, "Proposer une restauration éco-responsable”

Besoin de matériel !

Le SYVEDAC et Caen la mer prétent du
matériel pour mettre en place le tri des
emballages. Demandez le catalogue
"Kit événementiel" en contactant le
SYVEDACau 0231284003,
contact@syvedac.org

.



Action 15

CREER UN DISPOSITIF DE TRI SELON LA CIBLE

« Adapter les contenants en fonction des points de tri
Exemples (liste non exhaustive)

Cibles Types de déchets Contenants
Carton, vaisselle recyclable, verre, Bac jaune pour les emballages recyclables
Restaurateur / buvettes biodéchets, vaisselle compostable + bac ordures ménageres (OM), colonne a verre,
(biodégradable) baca déchets verts

Borne a piles, contenant spécifiques pour les DEEE,
contenant spécifiques pour les déchets toxiques,
bac jaune pour les emballages recyclables ou a part

Piles, DEEE, déchets toxiques, cartons, bouteilles,

Service logistique / Techniciens films plastiques

Double-collecteurs (OM et Recyclables), composteur,

Public Bouteilles, canettes, nourriture, bac pour déchets fermentescibles, des cendriers
cigarettes, flyers (de préférence dans les passages trés fréquentés ou
distribuer des cendriers de poches)
Faites un plan Concevez les points tri :
Pour une bonne vision contenants (type de bacs,
d’ensemble, positionnez volume. . .), codes couleurs,
votre logistique de tri sur signalétique, mode de
les plans dussite. fixation, etc.
Exemple
" -
P!ar) d'implantation des sortie @
différentes poubelles et de
la signalétique explicative.
© Emballages .I Table N Table I.
recyclables
o] rble Table | @
@ verre Y
@ Lutres .I Table Table I.
@ Déchets alimentaires
compostables [ ]
Qe
=8 Panneaux (consignes, affiches...) -

i



Action 16

PREVOIR DES ZONES DE STOCKAGE

- Identifier des zones faciles d'accés pour les bennes ou les bacs et le camion
de collecte.

« Privilégier des emplacements qui limitent les déplacements pour la
présentation des déchets a la collecte.

- Stocker les emballages recyclables déja triés a I'écart du public, pour éviter
le mélange avec des déchets non recyclables.

—

Action 17

IMPLIQUER LES VISITEURS

- Sensibiliser au tri des l'arrivée du public : informations sur les
consignes de tri, distribution de matériels utiles (cendrier de poche...), etc.

- Animer des points d'information avec animations ou jeux, avec'appui
d'ambassadeurs du tri de la collectivité.

—

Plus d'infos :

Page 22 : "Sensibiliser le public"




Action 18

MISSIONNER VOTRE EQUIPE DE GESTION DES DECHETS

- Entretenir les points tri avec des tournées réguliéres pour vider les poubelles.

- Vérifier régulierement la qualité du tri pour limiter les erreurs. Dans ce cas,
des gants solides devront étre distribués par I'organisateur pour assurer la
sécurité du personnel.

+ En cas d'erreur de tri, présenter les déchets avec les ordures ménageres.
N

Sur la balance...

Avec votre partenaire du tri, vous pouvez envisager une pesée et une évaluation
des volumes des déchets collectés. Ces données vous seront utiles pour un bilan :
pourcentage de déchets valorisés, taux de refus, etc.

CONTRE LES MEGOTS, LES CENDRIERS DE POCHE

« Si vous choisissez cette option, organisez la distribution avec plusieurs équipes aux
points d'arrivée du public (parking, camping, guichet, entrée). Proposez-en aussi en libre-
service a l'intérieur du site (stands, buvettes, etc.).

« Cette option nécessite un budget (achat, personnalisation par sérigraphie).

« Vous pouvez la remplacer ou la compléter par I'installation de cendriers fixes aux points
stratégiques, et envisager des ateliers animés par les ambassadeurs du tri ot, par exemple, le
public peut fabriquer ses propres cendriers.

Contact local

SYVEDAC - SYndicat pour la Valorisation et I'Elimination des Déchets de I'Agglomération Caennaise
Contact : Chargée des événements /02 3128 40 03 / contact@syvedac.org

Communauté urbaine Caen la mer et Ville de Caen

Direction de la collecte de la propreté urbaine et du parc matériel

Contact : Chargée de communication / 02 31304 304 / contactdechetsmenagers@caenlamer.fr

Coop 5 pour 100 - Coopérative participative du réemploi et de I'alimentation éco-citoyenne

Voir p.68 : Glossaire des associations

Liens utiles

Citeo - Site : https://www.citeo.com/
ADEME - Site : www.casuffitlegachis.fr

»


http:// www.citeo.com
https://www.citeo.com/
http://www.casuffitlegachis.fr

LA GESTION DE L'EAU

PRESERVER LA QUALITE, MAITRISER

LES QUANTITES

Nous devons préserver les ressources essentielles, a commencer
par |'eau. Les solutions sont nombreuses. Choisir des batiments
éco-respectueux est déja un bon point (WC double-chasse,
robinets automatiques, récupérateurs d'eau de pluie). Privilégier
I'eau du robinet plutdt que I'eau en bouteille ou revoir les
méthodes de nettoyage constituent d'autres pistes...

vy
VANEN

PG « Eau du bassin caennais produit
O 56 000 m? d'eau par jour.
« Chaque jour sur la ville de Caen

18 000 m? d'eau potable sont
consommes.

all

« L'ARS (Agence Régionale de
Santé) réalise 600 analyses
par an de I'eau du robinet sur
pres de 300 critéres sur la ville
de Caen.



MON OBJECTIF

PRESERVER /A
(AQUALITEDE LEAU o

Votre obsession premiére : ne pas polluer la ressource en eau qu'elle soit
superficielle ou souterraine. D'ol la nécessité de maitriser I'ensemble de
nos rejets pour préserver la qualité de |'eau. Les milieux naturels et toute
la biodiversité vous diront merci !

Action 19

MAITRISER LES REJETS

+ Utiliser des produits écologiques labellisés pour I'entretien et le nettoyage ;
ou des produits naturels comme le savon noir.

* Ne rien jeter dans les caniveaux, vous deviendriez un pollueur malgré vous,
car leur unique fonction est d'emmener les eaux de pluie vers la riviere ou
la mer. Vos eaux de lavage doivent aller dans les canalisations d'eaux usées
(toilettes, éviers, lavabos).

- Mettre en place une signalétique vers les sanitaires, pour faciliter leur accés
et éviter de voir I'apparition de toilettes sauvages.

—




MON OBJECTIF

REDUIRE
LA CONSOMMATION D'EAU

La facture d'eau n'est pas que financiére, elle est aussi écologique. Vous
étes donc convaincus qu'il faut économiser cette ressource vitale. Des
solutions abordables sont envisageables.

Action 20

VALORISER L'EAU DU ROBINET

- Consommer |'eau du robinet.

- Mettre en place une fontaine a eau, réfrigérée selon les possibilités et le type
de manifestation, alimentée par un tuyau alimentaire.

* Faciliter son acceés au public.

- Sensibiliser a une consommation responsable (panneaux, annonces, etc.).

—
ECONOMISER L'EAU

* Privilégier des chasses d'eau a double débit.

* Installer des robinets économiseurs, favoriser des douches économes ou mettre
en place des sabliers de douche lors d'un évenement sportif par exemple.

- Equiper les points d'eau de systémes anti-gaspillage : boutons pressions de
robinets, réducteurs de débit, aérateurs.

+ Favoriser |'utilisation du lave-vaisselle et |'utiliser quand il est plein.

- Réparerimmédiatement les tuyaux endommagés.
—

150 litres par jour
('est ce que consomme en moyenne chaque jour un Frangais, essentiellement
pour I'hygiéne et le nettoyage, contre 20 litres a la fin du XIX® siecle.

‘33
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Action 22

INSTALLER DES TOILETTES SECHES

+ Ne se lancer dans le projet que si vous avez des solutions de compostage des

effluents.

+ Bien évaluer la quantité de cabines et de consommables nécessaires, ainsi que

les emplacements des toilettes séches.

« Contacter les fournisseurs : co(it, conditions d'installation et dentretien,

accompagnement.

* Prévoir un lieu de stockage des sous-produits de toilettes seches dans l'attente de
'évacuation et du compostage : benne monocoque, contenants étanches.

- Diffuser les consignes d'utilisation et des messages de sensibilisation (intérét

écologique) par affichage et/ou animations.

- Prévoir des équipes (bénévoles, prestataires) pour I'entretien et la gestion des sous-

produits.

- Penser a I'accessibilité aux personnes a mobilité réduite (toilettes aux normes

"handicap").

* Prévoir des solutions de lave mains autonomes.

—

‘34

Contact local

Eau du bassin caennais
Contact : animatrice Cycle de I'eau | 02 14 37 28 44 | dce@caenlamer.fr

(

W

Liens utiles

Qualité de I'eau distribuée - Evaluer la qualité de I'eau distribuée dans sa commune
Site : www.eaupotable.sante.gouv.fr

Toilettes seches :

www.terreetvia.fr

http://www.toilettes-seches-ecologiques.fr/
www.chaufferdanslanoirceur.org/?copeaux-dans-la-noirceur
www.hommefourmille.canalblog.com | leshommesfourmillent@free.fr


http://www.eaupotable.sante.gouv.fr 
http://www.terreetvia.fr
http://www.toilettes-seches-ecologiques.fr 
http://www.chaufferdanslanoirceur.org/?copeaux-dans-la-noirceur
http://www.hommefourmille.canalblog.com

LA MAITRISE DE
L'ENERGIE

CHOIX DU SITE, AMENAGEMENT,
EQUIPEMENT, COMPORTEMENTS

Eau, électricité, carburants...

Un évenement peut étre trés gourmand en énergie. Ceci
dans un contexte ol les questions de transition énergétique
interpellent le public et qu'un changement s'opére dans les
tétes. Il est donc nécessaire de bien prendre en compte cette
réalité et d'étudier les pistes d'action.



MON OBJECTIF

GENERER DES
ECONOMIES D'ENERGIE

La nature du site choisi et son aménagement peuvent vous faire faire de
belles économies. Dans un second temps, le choix des équipements aussi
sera trés important.

Action 23

CHOISIR UN SITE "ECONOME"

* Privilégier un site dont l'équipement vous évitera des aménagements
(tentes, toilettes, etc.) donc du transport.

+ Choisir des prestataires locaux (moins de 100 km).

- Favoriser un site proche des transports en commun (lire aussi page 40
"Organiser des solutions de transports collectifs, alternatifs et durables”).

« Choisir un site raccordé au réseau électrique.

- Favoriser un site engagé dans une démarche d'éco-conception (démarche
HQE, systémes d'économies d'eau, de chauffage, d'éclairage, dispositifs de tri).

—



Action 24

MAITRISER LA CONSOMMATION
DES APPAREILS ELECTRIQUES

« Evaluer la nécessité de I'achat ou de la location d'appareils électroménagers.
- Se référer a I'étiquette énergie de ces appareils et des ampoules électriques.

- Poser des pancartes prés des appareils pour inciter aux économies d'énergie.
+ Utiliser des multiprises pour débrancher les appareils.

- Eteindre les appareils électriques inutilisés. En veille ils consomment.
N'allumer la lumiére que si nécessaire.

« Utiliser au maximum la lumiére naturelle. Selon la météo, envisagez des
sources complémentaires. Rester raisonnable sur les quantités et puissances.

« Choisir des ampoules ou des sources d'‘éclairage a faible consommation
d'électricité : LED, Lampe Basse Consommation (LBC).

+ Sinécessaire, installer un programmateur qui coupera automatiquement la lumiére.

+ Veiller au volume du son. Les amplis sont gourmands en énergie.

- Positionner si possible les appareils froids (congélateurs, réfrigérateurs)
a I'écart d'une source de chaleur (four, cuisiniere ou pres de I'éclairage direct
d'une fenétre).

+ Avoir recours aux énergies renouvelables pour s'éclairer, se chauffer.

—
Létiquette ampoule : L'étiquette énergie :
i . . oD e o
Energie H Indique la puissance - ENERG DD la bonne référence 3 I'achat
exprimée en watts, , de vos appareils. Apporte
[ AJ ﬂ ['efficacité lumineuse

en lumens, la durée de vie

R des |nforma_t|ons surles _
mames (SR consommations énergétiques
en heure. de chaque appareil et tient
Plus d'info : www.ademe. R compte des progrés en matiére
fr/choisir-eclairage v de performance énergétique.
Les appareils classés A+++

=R i 280 consomment de 20 a 50%
| G e | A d'énergie en moins que ceux
— . . classé en A+

2%0 L"W?R . 1)) Plus d'info : Application
1200 h l1ss. || 5a. ||3sw  ~ FEcogator

e

.



Action 25

BIEN UTILISER ‘
LES GROUPES ELECTROGENES
ET LES PILES

- Utiliser un groupe électrogéne équipé d'un convertisseur (ne s'allume
que si nécessaire), d'un pot catalytique, d'une bonne insonorisation, se
rapprochant le plus possible de la norme EURO 4.

- Arréter le groupe électrogéne dés que celui-ci n'est plus utilisé

- Opter pour des piles rechargeables (ou accumulateurs) : leur durée de vie
est plus longue, produit moins de déchets...

—

Contact local

Vous rapprochez de votre commune en premier lieu pour toute demande de branchement.

Communauté urbaine Caen la mer et Ville de Caen
Direction du développement durable, de la transition énergétique et de la prévention des risques
Contact : Animateur transition énergétique | 02 31 30 45 05 | ecoevenement@caenlamer.fr

Liens utiles

Guide Topten - Le classement écologique des produits et appareils économes et efficaces en énergie
Site : www.guidetopten.fr

Sommaire
E


http://www.guidetopten.fr

10dB

L'ATTENUATION DES
NUISANCES SONORES

PREVENIR ET LIMITER LE BRUIT

Le bruit est nocif... Reconnu comme une menace sérieuse pour
la santé, il est a l'origine de déficits auditifs, de troubles de la
communication, de perturbation du sommeil, de maladies cardio-
vasculaires... Sa prise en compte est incontournable dans une
démarche éco-responsable.

e Avos sonomeétres !
S
Z(_): Pour les sonorisations de plein air, assurez-vous que le niveau de pression
- acoustique ne dépasse pas 95 dB(A) en créte (utiliser un sonométre).

30dB 50dB 70dB 90dB 110dB

130dB

JARDIN
tres
paisible

& ©

.
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S

\

APPARTEMENT CONVERSATION SOIREE TRAFICAUTO CONCERTAFOND
ambiance CALME ANIMEE N difficilement
calme bruits courrants bruyant bruit pénible supportable

AVIONAU
DECOLLAGE
insupportable

Sommaire
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o )
REDUIRE LE BRUIT “\

Santé du public et des intervenants, confort des riverains... Limiter [émission et la
propagation du bruitvous permettra de mieux dormir survos deux oreilles d'organisateur.

~aion )
MAITRISER LE SON DE LA MANIFESTATION

EN AMONT DE LA MANIFESTATION

« Eviter les lieux trop proches des habitations.

+ Obtenir un arrété municipal aupres de la mairie.

« Informer les riverains de la possible géne le temps de [évenement.

+ Réaliser si possible une étude préalable pour retenir une configuration de sonorisation
impactant le moins possible les riverains (contacter la Ville pour une éventuelle assistance
gratuite d'un technicien municipal).

PENDANT LA MANIFESTATION

+ Prévoir des bouchons d'oreilles ou des casques antibruit pour le public (partenariats
possibles avec des associations ou mutuelles).

* Intégrer des messages de prévention sur le bruit, notamment pour un festival de musique.

+ Limiter les horaires de diffusion sonore (arétés municipaux en vigueur ou autres textes
réglementaires).

+ Encadrer les horaires de livraison (privilégier les transports en véhicules lectriques).

Contact local

Communauté urbaine Caen la mer et Ville de Caen - Direction du développement
durable, de la transition énergétique et de la prévention des risques
Contact : Animatrice Développement durable | 02 3130 45 50 | ecoevenement@caenlamer.fr

Le FAR - Agence Musicale Régionale
Contact: 023127 8810 contact@le-far.fr

Liens utiles : voir p.68 : Glossaire des associations


https://www.le-far.fr/actualite/mise-disposition-casques-jeune-public02102017
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LE TRANSPORT ET
L'HEBERGEMENT
ADAPTES

LA CHASSE AUX GAZ A EFFET DE SERRE

Le transport des marchandises et des personnes peut représenter
plus de 90 % des émissions de gaz a effet de serre (GES) d'un
événement, dont une grande partie liée aux déplacements des
festivaliers, des visiteurs, du public. En agissant sur les pratiques,
on peut grandement diminuer ces impacts. La question de
I'hébergement est aussi a intégrer dans vos réflexions.



MON OBJECTIF

TROUVER DES SOLUTIONS [P
DE TRANGPORT ET DES
HEBERGEMENTS DURABLES

Pour que le public utilise des modes de transport doux, respectueux de
I'environnement, il est souvent nécessaire de mettre en place un dispositif
développé, bien visible et incitatif.

Action 27

ENCOURAGER LE COVOITURAGE

+ Promouvoir le covoiturage sur les supports de communication.
+ Dédier une partie du site internet a la mise en relation des covoitureurs.
« Proposer des tarifs de parking incitatifs. Exemple : gratuité a partir de 4 passagers.

—

ENCOURAGER LES TRANSPORTS COLLECTIFS

« Contacter les collectivités organisatrices de transports collectifs pour voir les
transports en commun les plus proches et éventuellement adapter a la desserte.

« Communiquer sur les transports en commun en détaillant 'offre (horaires, tarifs, circuits).

« Intégrer a votre site internet les conditions d'acceés valorisant les modes de
transports alternatifs a la voiture.

- Offrir des avantages aux utilisateurs : matériel promotionnel, consommation
gratuite, remise sur achats, etc.

—



Action 29

ENCOURAGER LE VELO

* Mettre en place une signalétique incitative.

« Prévoir des parkings sécurisés pour les vélos, s'il n'en existe pas a proximité.
Pour les réaliser, se procurer des barriéres de sécurité, éventuellement aupres
de la collectivité gestionnaire.

* Proposer des avantages aux utilisateurs de vélo (exemple : consigne gratuite).

—

Exemple

Plan d'implantation de parking a vélos

2m Accés sécurisé
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Sommaire

Action 30

PROMOUVOIR LES MODES
DE TRANSPORTS ALTERNATIFS

* Favoriser les alternatives a la voiture (transports en commun, covoiturage, vélo,
marche...).

+ Valoriser les infos pratiques : plans et horaires des transports en commun.
+ Mettre en avant le systéme de covoiturage sélectionné.
* Rappeler I'impact environnemental et économique des déplacements doux.

—

Action 31

PROPOSER DES HEBERGEMENTS
ECORESPONSABLES

+ Choisir des lieux d'hébergements faciles d'accés ou proches du lieu de la
manifestation.

« Positionner les hébergements sur un plan de transports en commun, ce qui
permettra aux locataires d'utiliser ces transports collectifs.

* Ouvrir un hébergement provisoire type camping a proximité de I'événement.

* Inciter les prestataires d’hébergement a participer a la démarche.

« Favoriser des lieux d’hébergements ayant une démarche environnementale.
—
—
Contact local

Communauté urbaine Caen la mer - Direction Exploitation transports
Contact : Chargé Mobilité | 02 31 25 45 87 | ecoevenement@caenlamer.fr

Maison du vélo

Voir p.68 : Glossaire des associations
—
—
Liens utiles

Twisto - www.twisto.fr | Géovélo - www.geovelo.fr/caen/itinerary/

—
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http://www.twisto.fr
http://www.geovelo.fr/caen/itinerary/

L'ACCESSIBILITE
GARANTIE

BIEN ACCUEILLIR LES PERSONNES

EN SITUATION DE HANDICAP

Comment des personnes en situation de handicap peuvent-elles
autant profiter de votre événement qu'une personne valide ?
Pour vous accompagner dans cette réflexion, n'hésitez pas a
travailler avec des associations ou organismes qui vous donneront
leurs recommandations et vous transmettront précisément les
réglementations applicables. Tout en gardant a I'esprit que les
personnes handicapées ne sont pas uniquement celles se déplacant
en fauteuil roulant.



MON OBJECTIF

RENDRE

LA MANIFESTATION

ACCESSIBLE AUX
EN SITUATION DE

PERSONNES

HANDICAP

La réglementation a établi des critéres précis daccessibilité. Cest sur cette
base que vous élaborerez un plan daccessibilité pour votre manifestation. Des
aménagements et des actions simples, adaptés a chaque type de handicap,
permettent de s'inscrire dans une véritable politique d'ouverture.

Action 32

ET SE FORMER

—

S'ORGANISER, SE FAIRE CONSEILLER

« Désigner un(e) coordinateur(trice) « accessibilité ».

- Contacter des associations spécialisées pour proposer et améliorer le plan
d'accessibilité, sensibiliser les intervenants dans l'organisation, les équipes
d'accueil (notamment lever les appréhensions sur le « savoir-étre »).

« Analyser l'accueil et la chaine du déplacement (transports, aménagements
et signalétique) sous I'angle de l'accessibilité.



Action 33

PREVOIR LE STATIONNEMENT

« Prévoir des emplacements de stationnement réservés (largeur mini de 3,30 m),
signalés, proches du site.

+ Un cheminement carrossable doit &tre mis en place depuis ces places jusqua
l'entrée du site.

+ Il est pertinent de prévoir un " dépose minute " juste devant 'entrée du site.

« Il est possible de prévoir des places de stationnement temporaires en cas
dabsence ou de nombre insuffisant de places accessibles.

—

ETUDIER LE CHEMINEMENT

* Prévoir des cheminements :

- en surface dure et plane (ou compensés par de faibles plans inclinés et équipés
d'une main courante).

- non glissants, sans obstacle (cables dans des gaines), ni seuils de plus de 2 cm.

- de couleurs différenciées.

« S'assurer de la largeur des portes et des entrées pour le passage d'un fauteuil
roulant (1,20 m).

* Prévoir des portiques de sécurité d'une largeur minimale de 0,77 m.

« Prévoir des repéres visuels sur les parois vitrées des portes (sur les cheminements
ou en bordure immédiate). Recommandation : deux bandes horizontales d'une
largeur de 5 cm, situées respectivement a 1,10 m et 1,60 m de hauteur.

« Prévoir pour les déficients visuels un cheminement contrasté en couleurs et
en textures, et supprimer tout obstacle inférieur a 2,20 m de hauteur et supérieur a
15 cm de largeur.




Sommaire
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PROPOSERUNE
SIGNALETIQUE ADAPTEE

« Prévoir des panneaux situés de facon homogene sur le site, sur des supports
non brillants.

« Concevoir une signalétique avec un contraste de couleur, avec une distance
de lecture entre 5 et 25 cm.

« Veiller a un éclairage évitant tout effet d'éblouissement, de reflet ou de
contrejour sur la signalétique.

« Prévoir des panneaux visibles et lisibles en position debout comme assis.

« Associer le texte et I'image pour les personnes en situation de handicap
mental.

—

L3 Pl <8

Personne en Personne sourde ou Personne Personne
situation malentendante malvoyante ou handicapée
de handicap mental aveugle moteur



Action 36

CONCEVOIR DES
POINTS D'ACCUEIL
ADAPTES ET COMMUNIOQUER

* Prévoir I'accessibilité des cheminements vers la zone d'accueil.

« Positionner les présentoirs accessibles en fauteuil (entre 50 cm et 130 cm).
- Utiliser des banques d'accueil pour visiteurs en position assise.

+ Prévoir un crochet pour les personnes utilisant une canne.

« Communiquer sur les actions spécifiques mises en ceuvre pour les
personnes en situation de handicap.

—




Sommaire
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PREVOIR DES CONDITIONS ADAPTEES

« Proposer des tarifs spéciaux (groupes de personnes handicapées, accompagnants etc.).

+Pour les personnes en fauteuil roulant et leurs accompagnants, réserver des
emplacements de spectateurs. En cas de spectacle assis, prévoir des emplacements
de 80a 130 m de largeur. Installer une estrade accessible en cas de spectacle debout.

» Prévoir des sanitaires aux normes accessibilité.

*Pour les malentendants, selon le type d'événement, prévoir si possible une
transcription écrite simultanée.

« Pour les handicaps visuels, prévoir des supports audio, en gros caractére, en braille
et/ou thermoformés.

+ Autoriser I'accés aux chiens guides et d'assistance.

* Proposer du matériel d'aide au déplacement : fauteuils roulants, cannes de
marche, déambulateurs.

—

Contact local

(CAS dela Ville de Caen - Mission ville-handicap
0231153856-0231155975 | missionvillehandicap@caen.fr
Guide handicap téléchargeable sur caen.fr/publications/guide-accessibilite (p114 - 119)

(

S

Liens utiles

Délégation ministérielle a I'accessibilité
0140812122 | dma.sg@developpement-durable.gouv.fr
Site : www.ecologique-solidaire.gouv.fr/politiques/accessibilite

Ministére de la culture
Plus d'info : www.culturecommunication.gouv.fr/Thematiques/Developpement-culturel/Culture-et-handicap/
Informations-pratiques/Pictogrammes


http://caen.fr/publications/guide-accessibilite
http://www.ecologique-solidaire.gouv.fr/politiques/accessibilite
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Thematiques/Developpement-culturel/Culture-et-handicap/Informations-pratiques/Pictogrammes
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Thematiques/Developpement-culturel/Culture-et-handicap/Informations-pratiques/Pictogrammes

LES ACHATS
RESPONSABLES

SOUTENIR DE NOUVELLES FILIERES

Matériel technique, nourriture, boissons, prestations en tous
genres... En tant qu'organisateur, vous allez signer beaucoup
de cheques. Votre stratégie d'achats doit donc tenir une bonne
place dans votre stratégie écoresponsable. Acheteur, vous avez
aussi le pouvoir d'aider a la mise en place et au développement
de nouvelles filieres économiques locales.



MON OBJECTIF

NTEGRER

JANS LES ACHATS

ENVIRONNEMENT

En choisissant des prestataires soucieux de leur qualité environnementale, vous
favorisez des pratiques écoresponsables au sein des professions intervenant sur
la manifestation (techniciens, restaurateurs, commercants, etc.)

Action 38

PROPOSER DES ACCESSOIRES
ECORESPONSABLES

+ Se questionner sur |'utilité et la cohérence de ces accessoires avec votre
démarche.

- Préférer des produits éco-labellisés (éco-label européen ou NF Environnement).

* Pour les textiles, préférer des produits fabriqués a base de fibres naturelles
éco-labellisées et/ou issues de 'agriculture biologique.

* Rechercher des matiéres premiéres naturelles ou travaillées avec faible impact
environnemental (distance de fabrication, conditions sociales ...).

+ Prévoir des objets promotionnels utiles, réutilisables et sans piles.
« Favoriser les emballages recyclables.
+ Proposer des sacs réutilisables ou biodégradables.

—



~Caion )
COMMANDER LOCAL

« Privilégier les produits locaux et autant que possible issus du commerce
équitable.

« Travailler directement avec des petits groupements d'artisans.

« Privilégier les produits issus de structures d'insertion sociale telles
que les ESAT (établissement et service d'aide par le travail).

- Garantir une juste rémunération en fonction du pouvoir d'achat local.

- Veillerace que les partenaires de chaquefiliere respectent les conditions
de travail définies par les régles de I'organisation internationale du travail.

(MSomniaire ) _




MON OBJECTIF

PROPOSER
UNE RESTAURATION
-CORESPONSABLE

Gérée eninterne ou sous-traitée, la restauration doit étre ala fois qualitative
et accessible. Vos priorités : des produits de saison et locaux, labellisés,
issus du commerce équitable. Sans passer du jour au lendemain au tout
«local bio équitable », il est possible de repérer des produits intéressants
dans cette optique.

Action 40

ALLER VERS UNE
ALIMENTATION « ECOLOGIQUE »

+Favoriser la relation directe avec le producteur.

« Utiliser des produits sans 0GM (Organisme Génétiquement Modifié).

« Utiliser des produits issus de I'agriculture biologique (AB) ou d'une exploitation
en cours de conversion ou de produits issus d'une agriculture durable.

+ Consommer des produits de saison, plutdt locaux.

—



Action 41

PENSER AUSSI “CONDITIONNEMENT"
ET "APPROVISIONNEMENT"

+ Gérer au mieux les quantités pour éviter les gaspillages.
+ Privilégier les produits non emballés, en vrac ou grand contenant.
- Préférer les produits en emballages recyclables.

« Préférer les produits locaux ou régionaux.

+Privilégier des produits servis dans de la vaisselle réutilisable ou
compostable. (Lire aussi la thématique "La gestion des déchets", page 24)




MON OBJECTIF

FAVORISER UNE
ECO-CONCEPTION DFS STANDS

L'aménagement du site peut intégrer des matériaux recyclés et réutilisés. Une
approche d‘écoconception est possible tout au long du cycle de vie d'un stand,
sans nuire a son esthétique, a sa fonctionnalité ni a la sécurité des visiteurs.

ELABORER SON STAND

* Privilégier les stands réutilisables.

+ Utiliser de préférence des matériaux recyclables ou fabriqués a base de produits
recyclés.

*Bien vérifier les normes de sécurité, notamment incendie et les normes
accessibilité. (voiraussi p 454 50, "L'accessibilité garantie”)

+ Privilégier les matériaux durables, réutilisables : aluminium plutét que plastique,
canisses plutot que baches plastiques. ..

* Favoriser I'emploi d'objets récupérés.
« S'assurer de la tracabilité du mobilier en bois (local, label FSC ou PEFC).
+ Utiliser une signalétique réutilisable d'année en année.

- Préférer les dalles de moquettes modulables et réutilisables ou recyclables,
faciles d'entretien et en matiére recyclée, comme le pneu.

« Choisir des panneaux dont les traitements et colles utilisant des produits
dangereux sont limités.

- Etudier la possibilité de louer le stand chez un partenaire local : meilleure durée
de vie, transport limité.

+ Privilégier les éclairages économes et prévoir un interrupteur sur chaque stand.

—

Plus d'infos :
Pages 36 "Maitriser la consommation des appareils électriques”



Action 43

VEGETALISER

+ Opter pour des plantes et fleurs autochtones et cultivées en France, louées
localement. La provenance des végétaux et leur mode de culture, notamment
pour les fleurs coupées, peuvent générer de forts impacts environnementaux
(pesticides, engrais, émissions de C02 du chauffage de la serre, du transport,
de la chambre froide...).

—

Contact local
Normandie équitable

Le PANIER des pros

Voir p.69 : Glossaire des associations

Liens utiles
Ecolabels - Pour s’y retrouver parmi la multitude d‘écolabels
Site : www.simplementecolabel.fr

Mes courses pour la planéte - Guide pratique en ligne de la consommation responsable
Site : www.mescoursespourlaplanete.com

Passeport Eco-produit
Site : www.ademe.fr/sites/default/files/assets/documents/77947_7113_passeport_eco-produit_interactif.pdf

.


http://www.simplementecolabel.fr
http://www.mescoursespourlaplanete.com
http://www.ademe.fr/sites/default/files/assets/documents/77947_7113_passeport_eco-produit_interactif.pdf

MON OBJECTIF

FAVORISER
| EMPLOI LOCAL

La plupart des manifestations sont completement intégrées dans leur
territoire, a travers le public qu'elles accueillent, les personnes qu'elles
emploient et les traditions qu'elles mettent en avant. Favoriser cet ancrage
local permet de s'appuyer sur tout le potentiel de proximité.

- aeion )
CHERCHER LES RESSOURCES EN LOCAL

* Pour les produits de bouche, passer des partenariats avec les producteurs
ou artisans du territoire. (voir aussi page 52 "Proposer une restauration écoresponsable")

+Pour I'équipement du site ou de la salle, impliquer des commercants du
territoire.

+ Penser aux artistes locaux, intermittents ou techniciens, prés de chez vous. Ils
peuvent aussi avoir une mission d'appoint, compléter votre équipe.

- Les artistes plasticiens peuvent valoriser votre événement (expositions,
totems, signalétique originale, ateliers enfants).

« Les musiciens, comédiens, clowns, etc. peuvent apporter un ton léger et festif a
tous types d'évenements.

—



LA SOLIDARITE
LOCALE

UN TEMPS DE COHESION SOCIALE

ET DE CITOYENNETE

Convivialité, rencontres, partage... Un événement responsable
s'inscrit aussi dans une logique de solidarité locale. En veillant
a l'accessibilité culturelle et sociale de votre manifestation, vous
pourrez peut-étre méme favoriser I'emploi local ou I'insertion.



'r
MON OBJECTIF ,"‘

AGIR POUR LA
MIXITE SOCIALE
T INTERGENERATIONNELLE

Profitez de votre audience pour favoriser I'accés a tous au sport et a la
culture, les rencontres entre générations et globalement la réflexion sur
les sujets de citoyenneté.

| Action 45

PROPOSER DES ACTIONS
DE MEDIATION CULTURELLE

+Imaginer une offre pour des publics en difficulté (handicap, précarité ou
exclusion) ou des scolaires.

-Des rencontres avec des artistes et des professionnels (découverte des
métiers de la culture).

- Des visites de lieux, d'espaces scéniques et techniques (plateau, coulisses,
techniciens).

- Des analyses critiques de spectacles, d'expositions, de films...

Quelques idées...

\Y/< Besoin d'un coup de main ? Pensez a solliciter les associations de
= quartier ou de la commune, des retraités. ..
Pour sensibiliser le public, prévoyez des animations en relation avec
des associations, sur ces sujets de solidarité.



~— Action 46

PROMOUVOIR L'ENGAGEMENT DES JEUNES

+ Associer les structures sociales a découvrir ou méme les associer a
I'organisation de votre événement (décoration, installation, animation, ...) :
IME (Institut Médico-Educatif)/IMPro, Maison de quartier, MJC, milieu éducatif.

- Rencontrer des structures organisatrices de chantiers ou d'accueil de jeunes,
pour leur présenter votre projet.

- Elaborer un outil de communication pour sensibiliser les jeunes.

- Programmer des activités qui permettent aux jeunes d'exercer des
responsabilités, des taches concrétes et formatrices.

- Impliquer des jeunes en soutien sur des missions de type communication,
diffusion, montage technique et logistique, accueil du public.

- Recruter des services civiques.

—

L'aide du service civique

Le Service Civique est un dispositif qui peut vous permettre d'impliquer des jeunes
dans votre projet. C'est un engagement volontaire au service de I'intérét général
ouvert aux 16-25 ans, élargi a 30 ans aux jeunes en situation de handicap. Accessible
sans condition de diplome, il est indemnisé et s'effectue en France ou a I'étranger.

~— Action 47

MOBILISER DES PARTENAIRES SUR
LES QUESTIONS DE MIXITE SOCIALE
ET INTERGENERATIONNELLE

* Rencontrer les responsables des établissements scolaires et des structures sociales
ou éducatives trés en amont de la manifestation pour leur présenter le projet.

- Batir ensemble un programme d‘actions, de médiation et d'accompagnement de
leurs publics, en vue de leur participation.

—

-



| Action 48

DEVELOPPER DES PARTENARIATS
AVEC LES STRUCTURES LOCALES

- Proposer des animations / mise a disposition de matériel / participation bénévole a la
logistique de la manifestation.

+ Solliciter les comités des fétes notamment quand la manifestation a lieu sur un
territoire rural.

+ Proposer des actions de médiation culturelle ou sportive a des publics "prioritaires" a
des tarifs privilégiés.

- Animer une équipe associative en amont du projet afin qu'elle participe a la réflexion,
qu'elle s'approprie le projet et qu'elle s'interroge sur les messages a faire passer.

+ Définir et programmer collectivement I'objet et la forme de la manifestation.

- Associer en interne des personnes moteur au projet.

« Associer associations, bénévoles et professionnels dans I'étude de faisabilité
technique et financiére de la manifestation.

- Faire se rencontrer les différents acteurs durant la manifestation pour faciliter la
compréhension d'uneaction concertée etque chacun ytrouve sajuste représentation.

- Promouvoirlarencontre etles échanges entre les associations, les professionnels,
les bénévoles et les publics pour montrer en quoi I'organisation d'une manifestation
responsable implique la société civile, gage de démocratie participative.

—
Contact local

ARDES - Association Régionale pour le Développement de I'Economie Solidaire en Normandie

Voir p.69 : Glossaire des associations
—
—
Liens utiles

Service civique - Ministére de la ville, de la jeunesse et des sports
Site : www.service-civique.gouv.fr/

—

Sommaire
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LE BILAN
SYSTEMATIQUE
DE LA DEMARCHE

S'EVALUER POUR PROGRESSER

Vous avez mené vos actions pour réduire |'impact environnemental
de votre événement, y intégrer de la solidarité ou sensibiliser le
public. L'heure est maintenant a I'évaluation, pour vous améliorer
etaussi continuer a promouvoir votre démarche.



MON

\
3
3

0BJECTIF g

ALISERUN
AN DF LA DEMARCHE
CSPONSABLE

Méme si l'impact environnemental n'est pas toujours simple a quantifier,
il est essentiel de tenter une évaluation de vos actions. Elle sera une base
de travail précieuse pour I'avenir et peut vous permettre de valoriser votre
démarche etinformer le public.

~Cacion )

FAIRE LE BILAN DES ACTIONS

Un bilan de votre démarche permet d'informer les participants sur I'impact des actions
et de sensibiliser plus largement.

+ Rappeler en introduction les grandes lignes de votre démarche responsable :
Pourquoi ? Pour quels objectifs ? Avec quels partenaires ? etc.

« Présenter chaque action engagée : objectifs, préparation, mise en place, matériel,
ressources humaines, co(it, partenaires, prestataires, etc.

- Etablir un bilan des actions. Présenter les résultats en termes de réduction d'impact
environnemental et/ou de réalisation des objectifs. .. Selon les actions, présenter des
résultats chiffrés. Vos indicateurs doivent étre simples et définis avant la mise en
place des actions pour faciliter le recueil des données.

- Faire figurer aussi les difficultés rencontrées ou les actions qui n'ont pas abouti.

- Lister, si possible, les pistes d'amélioration, les autres actions et objectifs chiffrés
envisageables pour |'avenir.

—

/



~— Action 50

REALISER UNE ENQUETE
AUPRES DU PUBLIC

Objectif : évaluer I'impact de votre démarche sur le public et I'efficacité de votre
communication.

- Elaborer votre questionnaire selon vos objectifs et vos ressources. Les
questions imaginables sont nombreuses et dépendent de vos moyens et du
type d'informations souhaitées. On peut intégrer des questions fermées ou des
questions ouvertes plus longues a traiter.

+ Exemples de questions :
-Aviez-vous connaissance de la démarche responsable engagée avant de venir sur
I'événement ? Si oui, par quels moyens ?

- Les actions engagées vous paraissent-elles utiles ?
- Avez-vous été bien informé sur les actions mises en place ?

-Que pensez-vous de l'intégration de critéres sociaux-environnementaux dans
I'organisation d'une manifestation ?

-Vous sentez-vous concerné par cette démarche ?
-Avez-vous participé aux actions mises en place ?Tri des déchets ? Economies d'eau ? Ftc.

- Le tri des déchets est-il correctement mis en place sur le site ? La signalétique est-elle
claire ? Les points tri sont-ils assez nombreux ?

-D'ou venez-vous ? Quel moyen de transport avez-vous utilisé pour vous rendre sur
I'événement ?

-Laccessibilité aux personnes en situation de handicap était-elle suffisante et
correctement mise en place ?

-Y avait-il assez de stands d'information sur le site de I'événement ? Linformation
transmise était-elle claire ? Pertinente ? Etc.

- Souhaitez-vous voir se multiplier ce genre d'initiatives ?

Plus d'infos :
Page 72 Fiche pratique "Auto-évaluation”

P



ES LABELS ET LOGOS UTILISES

m Label de base connu et reconnu pour |7 Garantit des produits sains et
- les produitsissus de lagriculture ©  dequalité qui contribuenta
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Sommaire
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AUTRES CONTACTS UTILES

ADEME Normandie
(Agence de I'Environnement
et de la Maftrise de I'Energie)

Région
Normandie

ANAE
(Collectifs d'associations
professionnelles de I'événement)

ADERE

(Auto Diagnostic Environnemental
pour les Responsables
d'Evénements)

Ministere
des sports

Le collectif des festivals
en Bretagne

Plateforme des événements
éco-responsables sur le territoire
Grand Lyonnais

Guide des
éco-manifestations touristiques
du département Nord

www.basse-normandie.ademe.fr

https://www.normandie.fr/
evenements-eco-responsables

http://www.evenementresponsable.fr/

www.evenementresponsable.fr

developpement-durable.sports.
gouv.fr

http:/fwww lecollectifdesfestivals.org/
collectiff

evenement-durable-agglo.lyon.fr

eco-manifestations-touristiques.
lenord.fr/projet

Site de Hérouville-St-Clair
Citis " Le Pentacle "

5, av. de Tsukuba

14200 Herouville St Clair
0235622442

Pdle développement durable
0231069708

Pdle plan prévention et gestion
des déchets: 0231151379
deedd@normandie.fr

Centre de ressources
Espace Collaboratif

Le Collectif des festivals a pour mission de
favoriser la mise en commun des expériences
etd'accompagner les organisateurs
de festivals dans leurs démarches de
bilité sociale et

p

|67
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Sommaire

GLOSSAIRE DES ASSOCIATIONS

Conservatoire CONSERVATOIRE

dulittoral DY LITTORAL
(réé en 1975, le Conservatoire du littoral est un
établissement public d’Etat. Il meéne une politique
d'intervention fonciere en vue de protéger des
espaces naturels littoraux remarquables par leur
caractére écologique, historique, géologique et
paysager. En Normandie, le Conservatoire du littoral
intervient sur 71 sites, soit 13 833 hectares protégés,
au 31 décembre 2017.

Site : www.conservatoire-du-littoral.fr

L'adhésion la plus large possible

Araine GRAINE NORMANDIE

Regroupe des organisations en
capacité de mener des anima-
tions lors de vos manifestations sur différentes théma-
tiques liées a I'environnement et au développement
durable (alimentation, consommation, biodiversité,
déchets, énergies etc...). Retrouvez-les sur le site Internet
en consultant la cartographie des acteurs en page d'ac-
cueil ou faites une recherche par theme dans |'annuaire
rubrique "Ressources”.

Site : www.graine-normandie.net
COOP 5POUR 100
Coopérative participative du réemploi

et de |'alimentation éco-citoyenne. Col-

lecte et réemploi des objets et matériaux qui vous
encombrent (ressourcerie). Vente d'objets de seconde
main (mobilier, décoration, culture, ...). Vente de pro-
duits locaux et éco-responsable (épicerie, droguerie,
...). Mise a disposition d'ateliers outillés, équipés et
organisation d'éco-évenement

Tél.: 0630344949

Mail : contact@coop5pour100.com

Site : http://coop5pour100.com
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Les nuisances sonores

_: . LEFARAGENCE MUSICALE
ZAR REGIONALE

e

Le FAR est une agence régionale ayant
pour mission de mener un ensemble d'actions dans
le domaine musical. Le FAR articule son projet autour
de quatre missions que sont la formation, 'accom-
pagnement, la ressource et en transversalité une
mission sur le développement des pratiques et des
publics

Tél.: 0231278810
Mail : contact@le-far.fr
Site : https://www.le-far.fr/

AGI-SON

Figure incontournable de la sensibilisation et de la
prévention dans le secteur des musiques amplifiées

Site : https://agi-son.org/

ARS NORMANDIE
Tél.: 02317096 9%

Site : www.normandie.ars.sante.fr/prevention-des-
risques-lies-au-bruit

CIDB
Le Centre d'Information sur le Bruit

Site : www.bruit.fr

SANTE PUBLIQUE

Site : www.ecoute-ton-oreille.com

JNA

Institut National de Prévention et d’Education pour
la Santé

Tél.: 04724188 50
Mail : jna@journee-audition.org
Site : http://www.journee-audition.org
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Les achats responsables

NORMANDIE EQUITABLE
Association qui regroupe des initia-
tives d'entreprises engagées pour
une économie locale et responsable et qui peut vous
accompagner dans vos recherches de fournisseurs/
partenaires en Normandie. Propose également un
service de buvette locale, bio et équitable clés en
mains !

Tél. : 097257 20 37 ou 06 34 60 36 95

Mail : contact@normandie-equitable.org

NORMANDI
-QUITABL

Site : www.normandie-equitable.org

LE PANIER DES PROS

Un outil pratique pour repérer rapide-
ment des fournisseurs responsables et
un moyen d'agir ici et maintenant ! Découvrez une
offre de produits et services porteurs d'engagements
orientés vers le développement durable : alimenta-
tion locale, produits équitables, travaux et entretien
écologiques, services et conseils éthiques, formations
participatives, événementiels et communication res-
ponsables... Une initiative portée par Normandie
Equitable et I'ADRESS.

Site : www.lepanierdespros.com

Le PANIER
A

La solidarité locale

ARDES

_ Association Régionale pour le Déve-

loppement de I'Economie Solidaire
en Normandie. UARDES est une association qui agit
depuis 1995 pour la promotion et le développement
de I'économie solidaire en Normandie. Elle regroupe
des citoyens, porteurs de projet, collectifs, coopé-
ratives, associations et collectivités qui se recon-
naissent de I'économie solidaire et qui souhaitent la
faire connaitre, reconnaitre et la développer dans les
territoires. Pour cela, elle accompagne des porteurs
de projets dans la création de nouvelles initiatives
solidaires, développe des actions de sensibilisation a
I'économie solidaire et anime des réseaux d'acteurs
en région.

Tél.: 0231824391

Mail : contact@ardes.org

{ardes

Site : http://www.ardes.org/

Le transport adapté

Qe LA MAISON DU VELO

i La maison du vélo est une structure

associative qui a pour objectif de
vous accompagner dans votre découverte de la pra-
tique du vélo. Elle propose de nombreux services :
consignes de vélos, locations de vélos a la semaine
ou au mois, opérations de marquage bicycode. La
Maison du vélo abrite également un atelier. Il s'agit
d’un espace encadré par |'association Velisol' et mis a
disposition pour la réparation des vélos. La Maison du
vélo organise aussi des balades, raids, sorties a vélos
ou des animations autour du vélo pour les entreprises
et associations qui le souhaitent.

Tél.: 0231344570
Mail : contact@maisonduvelocaen.fr
Site : www.maisonduvelocaen.fr
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00 en étes-vous ?

La communication ciblée et dématérialisée

Utilisez-vous du papier recyclé et/ou écolabellisé pour les supports de communication ? [ oui [CINon [Jony pense
[ oui CInon [Jonypense
Privilégiez-vous une diffusion électronique ou groupée ? (Ex: Newsletter,site Interet, joumaux locaux) [ oui CInon [Jony pense

[ oui CInon [Jonypense

Ciblez-vous la diffusion de vos supports de communication ? (Ex: Nore de tracts distribués, lieux de diffusion, publics privilégiés)

Communiquez-vous en direction des médias sur vos actions éco-responsables ?

L’adhésion la plus large possible ‘
[Jony pense
Con y pense

Formez-vous les intervenants sur la gestion durable de [événement (bénévoles, partenaires) ?

Sensibilisez-vous et informez-vous le publica la démarche ? [ oui

Installez-vous des points dinformation (avec le soutien d'une association locale) ? [CJony pense

La gestion des déchets

Essayez-vous de réduire les quantités de vaisselle jetable ? (Ex: Vaisselle lavablessi possible, compostable, etc.) [CJony pense

Organisez-vous la gestion et le tri des déchets ? (Ex: Papier, cartons, plastiques, verres recyclables, déchets organiques)

Con y pense

La gestion de 'eau

[ oui [CINon CJon y pense

Mettez-vous en place un systéme déconomie d'eau ? [ oui CInon [CJony pense

Proposez-vous de Ieau du robinet ?

Utilisez-vous des produits écologiques pour le nettoyage ? [ oui [CINon [CJony pense
Installez-vous des toilettes séches ? [ oui I Non [CJony pense

La maitrise de I’énergie

Mettez-vous en place des systémes d‘économies dénergie ? (Ex : Edairages basses consommation, énergies renouvelables, etc.) [ oui CInon [Jonypense

Latténuation des nuisances sonores
Réalisez-vous une étude sonore préalable ? [ oui [CINon [Jony pense
Mettez-vous a disposition du public des bouchons doreilles ou casques antibruit ? [ oui [CINon [Jonypense

Le transport et ’hébergement adaptés

Incitez-vous/informez-vous des possibilités de covoiturage, de transports collectifs, de vélo via vos supports de communication?  [] Oui [CInon [CJonypense
Prévoyez-vous des conditions avantageuses pour le public qui utilise les transports collectifs ou le vélo ? [ oui CINon [Jonypense

Les achats responsables

Intégrez-vous des aspects environnementaux dans vos choix de produits ou dans ceux de vos prestataires ? [ oui CInon [CJonypense
Pour la restauration, proposez-vous des produits de saison, issus de |'agriculture locale, biologiques ou équitables ? [ oui [INon [Jonypense
Aménagez-vous le site en utilisant des matériaux recyclés ? 1 oui [INon [Jony pense
Distribuez-vous des objets promotionnels éco-congus ? [ oui [CINon [CJonypense
Facilitez-vous Iaccs et la participation aux publics a mobilité réduite ? [ oui [CINon [CJonypense

La solidarité locale

Favorisez-vous la participation des publics en difficultés ? (Ex: Tarifications sociales, jeunes, adultes, personnes agées, etc) 71 oui [INon [Jonypense

Agissez-vous en faveur de la mixité sociale, de la rencontre des générations ou des différents publics ? [ oui [CINon [CJonypense
Développez-vous des partenariats avec les acteurs locaux pour ['événement, voire au-dela ? O oui ClNon e

(Ex: collectivités, associations, centres sociaux, établissements scolaires, etc.)

e



LES RESULTATS

>Vous avez une majoriteé de « Oui»

Bravo, vous étes bien engagé !

Mais avez-vous des indicateurs chiffrés pour suivre I'évolution de ces résultats ? Pouvez-vous aller plus loin,
lancer de nouvelles actions, renforcer les partenariats ? Partagez-vous vos résultats en interne, aupres des
partenaires, du public ou des médias ? Les rubriques thématiques du guide vous donneront sans doute

des pistes pour accentuer votre démarche.

>Vlous avez une majorité de « On y pense sérieusement »

C’est un bon début, continuez !

Pour enclencher une vraie démarche, évaluez maintenant votre situation. Sur quelles actions souhai-
tez-vous agir en priorité, en fonction de vos capacités humaines et financiéres ? Connaissez-vous des per-
sonnes intéressées par le sujet qui pourraient vous rejoindre ? Que vous manque-t-il pour franchir le pas
? Les rubriques dédiées aux thématiques qui vous intéressent et les fiches actions vous éclaireront sur la

marche a suivre.

>Vous avez une majorité de « Non »
Ne culpabilisez pas, si vous avez répondu a ce sondage, c’est le signe
que vous étes prét !

Ce guide va vous aider a avancer dans vos réflexions pour faire vos premiers pas vers une démarche res-
ponsable de votre évenement.

EAU C
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Organisateur

Structure :

Contact (Nom et Prénom) :

Adresse :

Tél.

Mail. :

Avant ’événement

Jemlengagea...

(Cocher les cases)

. 2

Le choix d’un site adapté
|| Respecter le site et ses espaces naturels
|| Respecter les riverains et s'assurer qu'ils aient Iinformation
LI Rendre le site accessible

Titre :

AUTO EVALUATION DE L'EVENEMENT

Manifestation

Date:

Lieu:

Nombre de participants (environ) :

Bilan apreés ’événement

0oo

La communication ciblée et dématérialisée

[ Economiser le papier et optimiser le format des documents
[_] Optimiser les documents électroniques
[_] Favoriser la communication «dématérialisée»

[] Choisir son imprimeur et / ou son papier selon
des aspects environnementaux et sociaux

[] Mettre en place une communication éco-responsable
[] Faire savoir et valoriser la démarche

0o Dooo

L’adhésion la plus large possible

[_] Former et sensibiliser les différentes équipes et bénévoles
[] Sensibiliser et intégrer les intervenants a la démarche
[_] Rendre festive la sensibilisation par des animations

0oo

La gestion des déchets

[] Utiliser des gobelets réutilisables

[ Utiliser de la vaisselle recyclable ou compostable

[] Réaliser un état des lieux relatif a la gestion des déchets
[] Mettre en place le tri des déchets

[ Distribution des poubelles de poche

0o0D0

La gestion de 'eau

[ Signaler les points d'eau potable

[ I Installer des toilettes séches

[] Mettre en place des systémes déconomie d'eau (Ex: sablier de douche)
[ Utiliser des produits écologiques

0o000

La maitrise de I’énergie

[] Favoriser un site déja équipé, proche des transports en commun
[] Faire des économies d‘énergie liées au choix des équipements

i

Réussite
Theme traité o .. ..
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Avant ’événement

Jemengagea...

(Cocher les cases)

Bilan apres I’événement

Théme traité

Réussite

Latténuation des nuisances sonores

(] Limiter les horaires de diffusion de la musique
(] Réaliser une étude sonore préalable, afin de retenir

la configuration de sonorisation impactant le moins de riverains
[ Pour les sonorisations de plein air : sassurer que le niveau

de pression acoustique ne dépasse pas 95 dB(A) en créte

(utiliser un sonométre)

Cou
Cou

Cou

[CInon
CInon

CInon

D++ D+
O~ O
O~ O

-
-

O-

Le transport et ’hébergement adaptés

[] Communiquer un maximum sur les modes de transports alternatifs
(Intemet, flyers, médias etc) : horaires des trains a partir de la gare
la plus proche, plans de bus, horaires des navettes, etc.

[ Promouvoir les sites de covoiturage
(mise en relation de conducteurs et passagers)

[1Prévoir des avantages pour le public utilisant les transports collectifs
[T Prévoir des parkings pour les vélos
[ Proposer des hébergements intégrant des aspects éco-exemplaires

Les achats responsables

[ S'assurer de la qualité environnementale et sociale

[T Promouvoir des accessoires promotionnels de qualité éco-exemplaire
[ Proposer une restauration éco-responsable

[T Favoriser une éco-conception des stands

L'accessibilité garantie

[] Accompagner les personnes en situation de handicap
[T Permettre 'accessibilité aux personnes a mobilité réduite,
malvoyantes, malentendantes, en situation de handicap psychique

Coul CINoN

Cout I NoN O+ O+ 0O-
CJout [CINoN O+ O- -
Cou [CInon O« - Od-
Coul I NoN (RS O+ 0O-
Ooul [CInon [ O- -
Oou I non s - -
Cour I NoN [ 0. Od-
Cour [T non (RS O~ O-
Cou CInon O« - -
Oou CInon [+ - -

La solidarité locale

[ I Mettre en place des actions de médiation culturelle

[ Mobiliser les partenaires du tenitoire pour une mixité sociale
et intergénérationnelle

[ | Agir en faveur de l'engagement des jeunes
[ IIntégrer la vie associative comme gage de démocratie participative
[ I Favoriser lemploi local

Le bilan systématique de la démarche

[_IRéaliser un bilan : des actions engagées
[] Réaliser une enquéte aupres du public

Commentaires. Demandes de conseils sur certains themes. Besoins d'informations complémentaires. . .

Cour [CInon O« 0. 0O
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Oou I non [+ - -
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POUR QUE LA FETE
SOIT COMPLETE...

Vous organisez un festival musical,
un salon du livre, une bourse aux
collectionneurs, une féte communale...

le public vous dira merci, mais pas
forcément I'environnement. Car quel qu'il
soit, tout évenement produit des déchets et
des déplacements. Il est souvent gourmand
en eau, en électricité, en décibels. ..

Vous vous demandez donc comment y
introduire une dimension écoresponsable.
Ce guide est fait pour vous. Il vous donnera

12

« Le choix d'un site adapté

« La communication ciblée et dématérialisée

- L'adhésion la plus large possible
« La gestion des déchets

« La gestion de |'eau

- La maitrise de 'énergie

des clés pour maitriser vos impacts sur
[environnement, mais aussi stimuler la
solidarité locale, sensibiliser votre public et
vos partenaires au développement durable.

Douze thématiques et cinquante fiches
actions dans lesquelles vous pourrez
piocher a votre guise, selon vos possibilités
etvotre projet.

Vous y trouverez de quoi interroger vos
pratiques et en initier de nouvelles, avec
une idée simple en téte : progresser.

THEMATIQUES
D'ACTIONS

- Latténuation des nuisances sonores

- Le transport et I'hébergement adaptés
« L'accessibilité garantie

« Les achats responsables

- La solidarité locale

« Le bilan systématique de la démarche

POUR TOUS LES PROFILS
D’ORGANISATEURS

Le guide sadresse a toute personne, association ou structure, souhaitant organiser une
manifestation (sportive, culturelle, touristique, etc.), quelle que soit sa taille et le niveau de
départ de la démarche de développement durable.

Ce guide a été réalisé a I'initiative de EAU DU BASSIN CAENNAIS (Syndicat Mixte de Production
et de Distribution d'Eau Potable de la Région de Caen), du SYVEDAC (SYndicat pour la Valorisation
et|'Elimination des Déchets de I'Agglomération Caennaise), de la Communauté urbaine
Caen la mer, de la Ville de Caen, et soutenu par la Région Normandie.

\ DU BASSIN  §
CAENNAIS mer

CAENA

REGION
NORMANDIE

COMMUNAUTE URBAINE
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